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Médias : qui gagne la confiance des Francgais ?

La crédibilité des médias selon les Francais

Radio g 56 %
Journal == 52 %
Télévision ! 48 %
Internet §z53 25 %
Les Francais prudents sur les réseaux sociaux
68 % 18 %
lisent la totalité font attention ne partagent pas d'information
du contenu a I'émetteur sur les réseaux sociaux

Les crimes contre les journalistes ne faiblissent pas

Nombre de journalistes et professionnels des médias tués de 1990 a 2015
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Un mot sur le fascicule

Compagnon Média est un fascicule destiné a I'animation d’'un cours de culture et pratique
des médias, avec une focalisation sur les médias francophones et en particulier le monde
médiatique francais.

Il s’adresse a des apprenants de niveau B1.1 a B2, dans le cadre d'un cours dédié ou
d’activités annexes a la classe de langue. Plus de soixante heures de contenus sont fournis
dans le manuel ou les activités proposées en projets motivants, et donnant une grande place
ala pratique linguistique.

Bon voyage dans 'univers des médias !
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Combattre pour informer
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Trouvez la source Le place des sources Les sources en danger Qu'est-ce qu’'une rumeur ?
Léthique quéte La caricature et la censure Quel réle pour la caricature ? La caricature dans le monde
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Unité 1 - Les médias et moi

Séquence 1: Profils médiatiques

Activité I. C'est quoi les médias ?

Compréhension audiovisuelle =7
1. Regardez la vidéo, et répondez aux questions. I'.r
cec s . u
» Mettez dans l'ordre les différents moments de la vidéo j .
Les catégories de médias traditionnels La définition d'un média
Lorigine des informations La place d'Internet et des médias sociaux

» Parmi ces affirmations, cochez celles qui sont vraies.
[J Les médias n'ont pas tous la vocation d’étre partagé avec une audience
L] Il existe trois catégories de médias traditionnels
[ Les médias traditionnels n'ont pas tous adopté la technologie d’'Internet
[ Aujourd’hui I'information est accessible a tout moment et de partout
[ Les journalistes sont les principaux pourvoyeurs d’'informations aux médias

2. Complétez le tableau avec les informations de la vidéo, ou avec vos connaissances.

Catégorie de Tvoe de contenus Nom des Nom des moyens
média yp utilisateurs de diffusion

Journaux

Textes et photos

Les médias audio Les auditeurs

Laudiovisuel Sons et images

Sites, forums, ... Les internautes



Activité Il. Les habitudes médiatiques des francais

Analyse visuelle
1. Lisez et observez les documents suivants. Répondez aux questions

Document 1

Les médias traditionnels et les Frangais

La consommation de medias traditionnels met en évidence de fortes difféerences entre les générations.
En effet, lorsquon les interroge sur les activités effectuges la semaine qui précéde l'enquéte, 90% des 55
ans et plus affirment avoir regardé la télévision, contre 62% des 18-24 ans. Lécart est encore plus prononceé

en ce qui concerne la radio. ecoutee par 61% des 55 ans et plus, contre 27% des 18-24 ans.

» Quels médias sont concernés par des différences d’utilisation en fonction de la

génération?
Document 2

a
:

Parmi les actions suivantes, lesquelles avez-vous cffectuces au cours de la semaine derniére 7 %

62
Regarder la TV S— 7
egaraer la (] 85
G0
27 9
Ecouter laradio 50
)
61
14
: . . 2
Lire un magazine papier 23 2
37
‘161
Lire un journal papier 2 o
38
0 10 20 30 40 50 &0 70 80 g0

M 18-24ans 25-34ans M 35-44ans M 45-54ans M SS5anset+

» Quel est le sujet de ce document ? Que montre-t-il ?

» Que peut-on conclure de 'utilisation des médias traditionnels ?



Document 3

La consommation TV

66%

des Francais deéclarent utiliser leur
smartphone/ordinateur/tablette
lorsqu’ils regardent la TV

“g B7% des 18-24 ans
vs B1% des 55+ ans

35%

TV @ la
demande ou
en repley
Nos data indiguent un écart moins important chez les 18-24
ans entre la consommation de TV en direct (62%) et la

consommation de streaming (51%) vs la population nationale.

On note egalement que la majorité des Francais (668%) regardent
la TV tout en étant sur un autre appareil (smartphone/ordinateur
portable/tablette).

» Quel type de médias sont analysés dans ce document ?

» Quel média audiovisuel est beaucoup plus utilisé par les 18-24 que par I'ensemble
de la population?

Document 4

Les consommations medias qui ont le plus augmente depuis le Covid-19

V '
-

La télévision <3 oif: Les journaux en ligne La radio

42% 28% 20%

» Quel effet a eu le Covid-19 sur la consommation de médias ? Quel média a été le
plus touché ? Cela vous surprend-il ?



2. Voici quelques citations relatives aux médias. Laquelle préférez-vous ? Avec lesquelles
n'étes vous pas d'accord ?

Les gens qui sont sur Internet, ce sont des gens qui sont ouverts, tolérants,
autonomes, responsables, ouverts sur I'avenir, qui internationalisent.

Laurent Dominati, extrait d'un entretien avec Karl Zéro. A

Celui qui contrdle les médias contrdle les esprits.

Jim Morrison, chanteur et compositeur américain B

Internet. On ne sait pas ce quon y cherche mais on trouve tout ce quon ne
cherche pas.

Anne Roumanoff, comique, extrait du sketch « Internet » C

“Le bouche a oreille est le meilleur des medias.”

Bill Bernbach D

L'industrie de la télévision n'aime pas voir la complexité du monde. Elle préfere
les idées et les concepts simples : ¢’est blanc, c’est noir ; c’est bon, ¢’est mauvais.

Krzysztof Kieslowski, réalisateur d'origine polonaise E

3. Pour chaque catégorie de média, cherchez les informations correspondantes et complétez

le tableau.
Forces Faiblesses Principaux médias
= utiles pour = peu efficace pour francais

Journaux

Radios
Chainesde TV

Chaines
youtube



Unité 1 - Les médias et moi

Séquence 2 : La mort du papier?

Activité I. La une des presses

LT EIRAYRIE Analyse visuelle

1. Lisez le document suivant, puis répondez aux questions.

Les différents types de presse

LES QUOTIDIENS... 2\ : m

Ces journaux paraissent tous lls peuvent &tre hebdomadaires

les jours (sauf le dimanche _, (une fois par semaine), bimensuels
pour certains d'entre eux). “{ (2 fois par mois), mensuels (une fois
En général, ce sont des journaux par mois), bimestriels (tous les 2 mois)
grand format. lls coqtlennent L] ou trimestriels (tous les 3 mois).

plus de pages en noir et blanc 4 Les formats des magazines sont

que de pages en couleurs. ' trés variés.

. lls paraissent en général chaque
semaine et parlent de toute
['actualité, mais aussi de sujets
«Magazine » (argent, santé,
histoire...).

L'Express, Le Point, Marianne,
L'Obs, Paris Match...

lls sont realisés a Paris et |
vendus dans toute la France. |
lls parlent de |'actualité
nationale, internationale,
économigue, sportive... /
Le Monde, Le Figaro,
Libération, Aujourd'hui,
L'Humanité, La Croix... |

... sportifs

[ ]
lis permettent foofbm
... régionaux ardii=os

sp-urt_d en lls sont congus
lls ne sont vendus que connaitre pour étre lus par
dans une partie de la toute les femmes. lis
France. Plus de la moitié I'actualité parlent de tout,
de leur r,:an'tenu es_t (résultats, mais surtout de
consacrée a ce qui se interviews mode, de santé,

passe dans leur région. T & de sportifs,

Le reste traite de | S,

e reportages...). psychologie.
I'actualité générale, France Football, Elle, Biba,
cnrr_'lme les guotidiens . Midi alympigue, So Foot, Gragia, Marie
nationaws. Vélo Magazine... Claire, Femme

Ouest-France, Le Progrés,
Le Parisien, La Provence,
Sud-Ouest, La Dépéche,
La Voix du Nord...

actuelle...

... professionnels

lIs informent les gens qui
exercent certains métiers
de ce qgui se passe dans
leur secteur.

Le Moniteur, LS4,

La France agricole...

... spécialisés I

Ils ne s'occupent que d'une
partie de l'actualité (sports,
&conomie, métiers...)

ou ne s'adressent qu'a une
seule catédorie de lecteurs

(les enfants, par exemple).

Mon Quotidien, L'Actu, i '

L'Equipe, Les Echos, §l --- de loisirs

Le Quotidien |Is parlent des gens connus et de ce qu'on
du médecin... . peut faire en dehors du travail ; culture,

télevision, art, voiture, voyage, cuisine....
! Auto Plus, Télé ¥ jours, Science et Vie,
fof Premiére, Voici, Closer...



» Parmi les types suivants, lesquels sont des journaux selon le document ?
[ Les journaux sportifs L] Les journaux régionaux
L] Les journaux féminins [ Les journaux nationaux
[J Les journaux d’économie [ Les journaux de loisirs

» Existe-t-il des magazines quotidiens ? U] Oui (1 Non

» Retrouvez les définitions correspondant aux mots suivants.

Le quotidien ° e un moyen de vendre des objets ou des services.
Laune ° e peut étre sportive, économique, culturel, de société.
Le gros titre ° e unjournal qui parait une fois par jour.
un hebdomadaire ° e |atoute premiére page d’un journal.

une rubrique ° e une publication au format plus varié que le journal.

un magazine ° e un événement peu important mais qui fait sensation.

La publicité ° e un titre en gros caractere en téte de la premiére page.

Le fait divers ° e un journal ou magazine qui parait une fois par semaine.

2. Observez les unes des journaux, elles datent toutes du méme jour.

» A votre avis lesquels de ces journaux sont des quotidiens nationaux, régionaux,
sportifs et économiques ?

» Justifiez vos réponses précédentes.
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3. Comparez la une du Parisien et celle du Monde.
» Quelles remarques pouvez-vous faire concernant la mise en page des deux unes ?

» Quel est alors le journal qui vous parait étre le plus sérieux ? Justifiez en observant :
le nombre de photos, le nombre de publicités, la taille de la police, la couleur de la
police et I'importance des textes.
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4. En groupe, discutez.

» Lisez-vous régulierement les actualités ? Sur quel type de support ? En papier ou sur
Internet ?

» Achetez-vous un journal ou un magazine ? Si oui, a quelle fréquence ? Quels
journaux/magazines achetez-vous ou lisez-vous ? Pourquoi ?

» Quels sites internet de presse consultez-vous ? Pourquoi ? Combien de fois par
semaine consultez-vous un site internet d’actualité ?

» Quelles sont vos rubriques préférées dans les journaux ou sur les sites de presse?

» Connaissez-vous des journaux francais ? En avez-vous déja lu ?

Activité Il. Une petite histoire de la presse francaise
Compréhension écrite

1. Lisez rapidement le document une premiere fois (5 min) et répondez aux questions.
» Quels sont les sujets présentés par le document ?
[ Les principaux journalistes francais [ Les technologies concurrentes

L] Les étapes importantes de la presse francaise

13



» Pour chaque période évoquée, notez dans le tableau ci-dessous les informations que

VOus avez retenues.

Période évoquée | Grandes étapes

XVllle siecle

XlIXe siecle

XXe siecle

XXle siecle

2. Associez les définitions aux mots correspondants.

consacré un essor
| so [ a1 [f [ wu | so [st [ ra] v |
subversif un débacle
| 50 | 57 [ Fa | v f os0 [ 5T [ FA] v |
un discréedit se saborder
| s0 [ 5T [Fa | v | so [ ST [ Fa] wvu |
des moeurs
| 50 | sT [ Fn ]| wu |
engage
ENEIEIETE
une mise en cause
| 5o | sT [ Ea | wu |

une période de succes croissants

qui prend position politiquement

qui est officialisé

un grande perte de confiance par le public
un échec dramatique

s’autodétruire

une accusation de responsabilité

des valeurs morales

qui est provocateur, qui cherche la confrontation

14



3. Lisez a nouveau le texte, et répondez aux questions suivantes.

» Dites si les affirmations suivantes sont vraies ou fausses.

Vrai | Faux

Le premier quotidien d’information francais est apparu avant la premiére
révolution francaise.

Aprés que la liberté de la presse a été déclarée en France, elle a toujours
été respectée.

Le métier de journaliste s’est vraiment consolidé au XXe siécle

Avant Internet, la presse écrite n‘a pas vraiment connu de concurrence.

De nombreux journaux existant aujourd’hui ont été concus par des
résistants.

Le succes de la transition de la presse sur Internet a été immédiat.

Aujourd’hui, 'image des médias portées par les personnalités politiques et
médiatiques est plutét positive.

4. Que signifient les expressions suivantes ? Trouvez un équivalent dans le texte.

appliqué, faisant effet

une posture défensive

Periode de succes maximal

—-_-_-_-_-_-_-_-_-_-_-_'_'_‘—-—-—.
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XVllle siécle : les débuts de la presse moderne.
apparition du premier quotidien d'information, Le Journal de Paris.

dans le contexte de la Révolution francaise, rédaction de la Déclaration des
Droits de I'Homme et du Citoyen. La libre communication des pensées et la liberté
d'imprimer ses opinions sont consacrées dans l'article 11.

réglementation de la liberté de la presse par I'Assemblée Constituante. Les titres de
toutes tendances se multiplient. Sous la Terreur (1793-1794), la censure se durcit et de
nombreux journaux disparaissent. Elle reste active durant le Directoire (1795-1799).

XIXe siecle : essor de la presse écrite.

lancement de I'AFP (Agence des Feuilles Politiques) par Charles Havas (qui deviendra
I'Agence France Presse a la Libération).

création de La Presse par Emile de Girardin, qui marque le développement de la
publicité et des feuilletons. Vers 1885, le modele anglo-saxon entre dans les rédactions
francaises. Les journalistes se professionnalisent. La figure du « reporter » apparait, ainsi
que la forme « interview ».

loi du 29 juillet sur la liberté de la presse (toujours en vigueur). Révisée a plusieurs
reprises, elle deéfinit aussi le statut de journaliste : « Est considéré comme journaliste [...]
toute personne qui, exercant sa profession dans une ou plusieurs entreprises [...], y pratique, a
titre régulier et rétribué, le recueil d'informations et leur diffusion au public ».

arrivée de la photographie dans la presse.

age d'or de la presse. Des millions
de journaux sont publiés chaque jour.

Des avancées technologiques majeures
permettent une diffusion massive. Les grands
journaux maitrisent toutes les étapes de
production d'un journal : réseau de
correspondants, transmission, imprimerie,
portage...

XXe sieécle : les premiers troubles.
mise en place de la censure pendant la Grande Guerre. Certains journaux sont
accusés de participer a la propagande de I'Etat, jetant le discrédit sur la profession de

journaliste..

le 24 décembre, diffusion de la premiere émission de radio destinée au public en
France. Le service de Radiodiffusion voit officiellement le jour en 1922.

le 26 avril, diffusion de la premiere émission officielle de télévision francaise. A
I'époque, une centaine de postes sont comptabilisés dans tout le pays.
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1940 : débacle francgaise face a I'armée allemande.
La plupart des grands journaux se sabordent ; les
autres collaborent avec les Nazis et le régime de
Vichy. Parallelement, la presse de la Résistance,
illégale, se développe avec des titres comme
Combat, Libération ou Le Franc-Tireur.

A partir d'aoiit 1944 : La liberté de la presse est
rétablie. De nouveaux journaux issus de la
Résistance naissent comme, par exemple, Le
Parisien, France Soir, Le Monde ou, en région, Le
Berry républicain, La Nouvelle République...

1948 : Déclaration Universelle des Droits de
I'Homme. Larticle 19 concerne la liberté d'étre
informé et d'informer : « Tout individu a droit a la
liberté d'opinion et d'expression, ce qui implique le
droit de ne pas étre inquiété pour ses opinions et
celui de chercher, de recevoir et de répandre, sans considérations de frontiéres, les
informations et les idées par quelque moyen d'expression que ce soit ».

Années 1960-1970 : avec la libération progressive des moeurs et les luttes sociales,
apparition de nouveaux titres, souvent engagés (comme Le Point, L'Observateur, l'Express,
Actuel), parfois subversifs (comme Hara-Kiri et Charlie Hebdo). Les thématiques des
journaux et magazines se diversifient. Pourtant, la presse écrite vit une veéritable crise et les
ventes ne cessent de diminuer.

XXIe siecle : le drame d’Internet

Années 1990-2000 : arrivee d'Internet. Les journaux « traditionnels » tentent de s'installer
progressivement sur la toile. Le succes n'est pas au rendez-vous. Les incertitudes pesent
sur le modele économique.

Fevrier 2002 : naissance du premier quotidien gratuit, Métro, entierement financé par la
publicité (il disparaitra en 2006 mais son concurrent, 20 minutes, existe toujours) ;
inquiétude des quotidiens payants.

Fin des années 2000 : création de sites d'informations par des journalistes de presse
écrite, comme Médiapart ou Rue89.

Aujourd’hui : chaque mois, 51,1 millions de lecteurs sont comptabilisés par I'Alliance pour les
Chiffres de la Presse et des Médias (ACPM) ; mais 54 % des lectures se font désormais sur un
support numeérique (mobile, ordinateur, tablette).

Un rapport de Reporter sans Frontieres signale que « La mise en cause croissante du travail
des médias d'information (media bashing) par des politiques ou des personnalités médiatiques
a été particulierement virulente pendant la derniére campagne présidentielle. Se sont
également ajoutés des refus daccréditation qui ont provoqué des levées de boucliers
immédiates de la part de la profession. »

Un probleme qui ne concerne pas seulement la presse écrite, mais I'ensemble des médias
francais.
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Activité Ill. La mort du papier ? E E
Production écrite

1. Regardez le document une premiére fois et répondez aux questions. d‘%
» De quoi parle le document ? 'E;

] Du numéro spécial d’'un journal (] D’'un nouveau type de média

[J D'un journal innovant [J D'un projet de journal connecté
» Qui est a l'origine de ce projet ?

1 Un grand média national [ Des étudiants

L1 Des éditeurs de presse L1 Uneville

» Que propose le projet ? Faites la liste des propositions :

» Que pensez-vous de la phrase “la presse écrite est morte” ? Quelle place y a-t-il pour la
presse écrite dans le monde d’aujourd’hui ?

|dée projet : Notre magazine dinformation

Objectif

Imaginez un magazine d’information, au design réfléchi, avec plusieurs rubriques,
qui apporte aux étudiants de francais des informations sur l'actualité récente.

Comment faire ?

Etape 1: Trouvez une identité, un nom, un design.

Etape 2: Programmez le contenu, et choisissez les articles.
Etape 3 : Rédigez les articles.

Etape 4 : Editez le document, puis imprimez le magazine.

Contraintes

Design et style général : pensé par toute la classe
Rubriques : proposées par les groupes
Articles : rédigés par les étudiants
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Unité 1 - Les médias et moi

Séquence 3: TV Inc.

Activité . Mono-police
Compréhension audiovisuelle

1. Regardez la vidéo une premiére fois, et dites dans quel ordre les sujets
suivants sont abordés.

LORTF, impaossible a réformer. Quand I'Etat francais censure la télévision.

Apparition de 'ORTF, service public de télévision

Les années 60 et I'engouement télévisuel. Vers |a fin du monopole de I'Etat.

2. Regardez a nouveau la vidéo, puis répondez aux questions.
» A partir de quand les francais peuvent regarder la télévision ?
[ les années 40 [Iles années 50 [ les années 60
» En quelle année est apparu 'ORTF ?
[Jen 1961 [Jen 1964 [Jen 1968
» Quels événements de mai 1968 sont censurés a la télévision ?
[ Les affrontements entre étudiants et policiers
(] La guerre au Vietnam
(] La gréve des salariés de 'ORTF

» Associez les chefs politiques et les modes de gestion de la télévision.

e contréle directement la RTF dans les années 40-50.

de Gaulle ® e utilise la télévision pour communiquer avec les francais.
Pompidou * e aide le président Giscard-d’Estaing a réformer la télévision.
Chirac ° e lance une réforme de 'ORTF, mais sans conviction.

e transforme la RTF en ORTF, qui n'est pas trés différente.
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3. Regardez a nouveau, puis dites si les affirmations suivantes sont vraies ou fausses.

Dans les années 50, beaucoup de francais ont déja une télévision.

Les années 60 sont I'époque des grands changements technologiques.
L'ORTF a permis l'indépendance de la Télévision.

Le président Pompidou n'a pas vraiment changé la situation de 'ORTF.
Quand I'ORTF était critiquée, les radios pirates ont beaucoup de succes.
C'est le premier ministre Jacques Chirac qui va démanteler 'ORTF.
Avec la fin de 'ORTF, c’est également la fin du monopole de I'Etat.

Activité Il. La télévision, une exception francaise
Compréhension écrite

1. Lisez le titre et le chap6 et répondez aux questions.
» De quoi va parler ce document ?
[ Des problémes de la télévision pendant la période de 'ORTF
L] Des projets politiques de Valéry Giscard d'Estaing
[J De I'évolution de la télévision francaise apreés la fin de 'ORTF
» Quel événement introduit la suite du document ?
[ Lélection de Valéry Giscard d'Estaing
O Un mouvement de protestation contre TORTF

] Un scandale politique
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2. Associez les définitions aux mots correspondants.

un séisme une audience qui est tout devant
| so | st [ Fa ] v J 5o [sT[Fa] v
prépondérant normaliser un public qui regarde une émission
I AR T | A R S la technologie d’ondes utilisées pour la télévision
un bouleversement .
EREANETE un changement dramatique
le réseau hertzien un tremblement de terre
ENEE R

rendre normal

» Pour chaque étape de son histoire, notez dans le tableau ci-dessous les principaux
problémes et difficultés de la gestion de la télévision en France.

St c T e

Giscard d’Estaing
(années 70)

Mitterand &
Chirac
(années 80)

Privatisations
(années 80-90)

TNT
(apres 2005)
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3. Lisez a nouveau le texte, et répondez aux questions suivantes.

» Dites si les affirmations suivantes sont vraies ou fausses.

Vrai | Faux

Malgré la réforme de 1974, I'organisation générale de change pas
vraiment.

C'est un gouvernement socialiste qui a libéralisé la télévision.

Apres la réforme de 1982, les chaines de télévision peuvent étre créées
librement.

Le satellite et le cdble sont trés importants pour les nouvelles chaines
privées dans les années 80-90.

Avant la TNT, il y avait seulement 6 chaines, pendant prés de 10 ans.

Larrivée de la TNT n'a pas vraiment affecté le paysage télévisuel.

Aujourd’hui, la télévision francaise est confrontée aux mémes problémes
que la télévision des autres pays.

4. Pour chaque paragraphe, trouvez un titre qui résume bien 'atmosphére de la période.
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La télévision, exception francaise

Apres la période trouble des années 60, et alors que 'ORTF est au plus mal,
la télévision francaise va lentement se réformer dans les années 70, aux
mains de Valéry Giscard d’Estaing et de son premier ministre Jacques
Chirac. Alors qu'un nouveau mouvement de greve commence, il décide
d’en finir avec 'ORTFE.

Titre :

La loi du 7 aoGt 1974 est un véritable séisme : UORTF est remplacée par sept
nouvelles entreprises publiques, dont trois chaines de télévision : TF1, Antenne 2,
FR3, Radio France, TDF, la SFP et I'lna. Cest l'occasion d’affaiblir I'influence des
syndicats, mais aussi de rénover le fonctionnement méme de la télévision publique.

En gardant le monopole, le nouveau systeme de 1974 met les trois chaines publiques
en concurrence entre elles. C'est a cette période que nait la « course a 'audience ».
En effet, chaque chaine se finance maintenant en partie par la publicité, qui
représente environ un quart du financement. La loi dit que la répartition de l'argent
public est liée aux résultats d'audience.

Mais la réforme de 1974 ne change rien sur un plan structurel. Le choix des chefs
reste entre les mains de l'exécutif, qui garde ses mauvaises habitudes : en 1979,
Claude Sérillon est renvoyé de la rédaction d’Antenne 2 pour avoir voulu parler de «
l'affaire des diamants ».

Titre :

Apres Valéry Giscard d’Estaing, c'est bizarrement le nouveau pouvoir socialiste qui
va ouvrir la télévision aux entreprises privées. La loi du 29 juillet 1982 dit que « la
communication audiovisuelle est libre ». Deux ans plus tard, Canal+ commence a
émettre, bientot suivi par La Cing et TV6 en 1986. Jacques Chirac termine le travail
en 1987 en privatisant TF1 et en remplacant TV6 par M6. Labandon du monopole
public et I'apparition de nouvelles chaines privées est une tendance lourde, que l'on
retrouve a cette époque dans tous les grands pays européens. Mais la situation
francaise reste unique.

En effet, I'Etat décide chaque création de chaine. Cest Francois Mitterrand
lui-méme qui annonce, en juin 1982, la création d'une quatrieme chaine, puis, en
janvier 1985, le lancement de deux chaines supplémentaires. A chaque fois, les
canaux de service public sont donnés a des investisseurs proches du Président :
Canal+ est donnée a son ancien directeur de cabinet, et La Cing revient a un autre
proche. Le gouvernement Chirac cede méme la premiere chaine nationale TF1, cas
unique pour la télévision européenne.
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Conséquence logique de ce role prépondérant de I'Etat : la privatisation
s'accompagne toujours d'une forte régulation. De nombreuses obligations sont a
respecter : limitation de la publicité, financement du cinéma, protection de la
jeunesse etc.

La privatisation en France se fait avant tout sur le réseau hertzien, le nombre de
chaines double entre 1984 et 1986. Les nouveaux acteurs privés veulent étre
accessibles a tous les téléspectateurs sur tout le territoire. Selon les cas, cette
transition brutale meénera a des réussites éclatantes ou au contraire a des
catastrophes retentissantes.

Apres dix ans de bouleversements, les lancements d’Arte en 1992 et de La Cinquieme
en 1994 marquent la fin d'un cycle. Pour une décennie (1995-2005), le paysage
audiovisuel francais va se stabiliser autour de six canaux hertziens, dont trois
publics et trois privés. La faiblesse du cable et du satellite (4% de I'audience totale
en 1997) fait du paysage audiovisuel francais un espace concentré et fermé. Mis a
part le cas particulier de Canal+, la France ne dispose d'aucun grand groupe
audiovisuel multi-chaines comparable a Mediaset en Italie, ou a Kirch et
Bertelsmann_ en Allemagne.

Titre :

Le lancement de la TNT en mars 2005 normalise le paysage audiovisuel francais. Le
nombre de canaux gratuits disponibles sur le réseau hertzien passe a 18, et jusqua
27 aujourd’hui : la télévision numérique a réussi la ou le cable et le satellite avaient
échoué.

Pour faire face aux nouveaux, les acteurs historiques sont forcés d’adopter une
stratégie multi-chaines : TF1 avec le rachat de NT1 et TCM, M6 avec la création de
WO et 6ter, ou France Télévisions avec les lancements de France 4, France O et plus
récemment franceinfo. Sans oublier Canal+, qui se diversifie dans le domaine de la
télévision gratuite, avec i-Télé, puis D8 et D17.

Mais ces changements arrivent bien tard. En plus de la transformation rapide des
usages, c'est toute la télévision francaise qui se trouve fragilisée par l'arrivée de
nouveaux acteurs internationaux : beIN Sports sur le marché sportif ou Netflix,
Amazon ou Apple dans le domaine de la SVOD.

Des défis communs a l'ensemble des diffuseurs traditionnels, en Europe comme
dans le monde. En d’autres termes : la fin d'une exception francaise ?

Source : INA.fr

24



Chronologie

Les débuts difficiles en temps de guerre

26 avril 1935 : premiere émission officielle de télévision par le poste Paris-PTT Vision
Novembre 1935 : installation d'un émetteur de télévision au sommet de la Tour Eiffel
Septembre 1939 : interruption des émissions pour cause de guerre

Octobre 1944 : reprise des émissions apres la Libération

L'apres-guerre, télévision de U'Etat

29 juin 1949 : premier journal télévisé

27 juin 1964 : loi transformant la RTF en ORTF (Office de radiodiffusion-télévision francaise)
ler octobre 1967 : premiere émission en couleur, sur la deuxiéme chaine

13 mai - 23 juin 1968 : grande gréve a 'ORTF

7 aofit 1974 : loi supprimant 'ORTF, remplacée par sept sociétés publiques autonomes, dont
les chaines TF1, Antenne 2 et FR3 qui commencent a émettre au ler janvier 1975

La libéralisation de la télévision francaise

29 juillet 1982 : loi sur la communication audiovisuelle abrogeant le monopole de I'Etat sur
les ondes et créant la Haute Autorité de la communication audiovisuelle

4 novembre 1984 : inauguration de Canal+, premiere chaine privée de France
Février-mars 1986 : inauguration de La Cinq et TV6

30 septembre 1986 : loi relative a la liberté de communication remplagant la Haute Autorité
par la CNCL (Commission nationale de la communication et des libertés) et prévoyant la
privatisation de TF1

4 avril 1987 : TF1 est attribuée au groupe Bouygues
17 janvier 1989 : loi remplacant la CNCL par le CSA (Conseil supérieur de 'audiovisuel)

Aotuit 1989 : loi rassemblant Antenne 2 et FR3 sous une présidence commune, qui prendra le
nom de France-Télévision en 1992

12 avril 1992 : La Cinq cesse d'émettre

28 septembre 1992 : Arte commence a émettre sur le cinquiéme canal. La Cinquieéme la
rejoint sur le méme canal en 1994.

27 avril 1996 : lancement commercial de l'offre numérique Canal Satellite

ler aotit 2000 : loi créant la holding France Télévisions, qui regroupe France 2, France 3 et
La Cinquieéme, rebaptisée France 5

25



Unité 1 - Les médias et moi

Séquence 4 : Limage a double tranchant

Activité I. Une image vaut mille mots EI'-;“?I'E'
Compréhension audiovisuelle B :
1. Regardez la vidéo une premiere fois, puis répondez aux questions. . T:

E o s

» Replacez les sujets dans l'ordre.
Une wage, cest un Symlboole Mmfgﬁ;;’:;ﬁfmﬂ

Le photojournalisme, en | Pourquoi faut-il parfois montrer
constante évolution | des images dures ?

2. Regardez la vidéo encore une fois puis répondez aux questions.

» Associez les photos suivantes avec |'effet qu’elles ont eu.
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T Elles ont montré au monde le
Elle a mis fin & une guerre massacre d'un peuple entier

Ele a déblogqué une crise migratoire " Elles ont révélé la cruauté d'une
causee par les guerres de cette époque

organisation militaire

Elle a illustré un événement décisif et Elle continue d'inspirer les luttes
permis d'en comprendre limportance actuelles, bien aprép son cliché

» Selon Ivanoh Demers, pourquoi certaines personnes s'opposent a la diffusion de
photos journalistiques dures ?

» D’aprés Vincent Lavoie, pour gu’une photo ait un impact, il faut ...

L] que le sujet soit choquant [ gu’elle soit techniquement réussie
(] que la société se I'approprie [ gu’elle garde du sens dans le temps

» Comment les médias sociaux contribuent-ils a I'importance des images comme
symboles ?

Activité |l. Des photos qui ont du sens
Compréhension écrite

1. Lisez le titre et le chapd, et regardez I'image au début du texte.

» De quoi va parler le texte ?

» Semble-t-il d’accord avec la vidéo précédente ?

2. Lisez I'article, puis répondez aux questions suivantes.

» En 2019, quel était le théme de la photo arrivée en premiére place ?
[] Les manifestations pro-indépendance a Hong Kong
[ La violence des mesures anti-migratoires
[ Les élections américaines a venir

[ La crise politique de plusieurs pays d’Amérique du Sud
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» La World Press Photo...
L1 favorise les photographies plastiqguement réussies.
O est un prix réservé a la photo d’actualité.
[] concerne des photographes de toute nationalité.
[ s'est déroulée en France en 2019.
[] est menée par une organisation néerlandaise.
[ a sélectionné 200 photos pour 'édition de 2019.
[ a une portée médiatique importante, par la population qu’elle touche.

4. Que signifient les expressions suivantes ? Proposez une définition.

accrocher :

une porte-parole :

argentique :

un auditoire :

5. Explorez les photos primées lors de concours des derniéres années (QR code) et discutez :

» Selon vous, quelles sont les qualités d’'une photo de presse réussie ? Comment
sélectionner une photo gagnante ?

» La photo de presse peut-elle tout montrer ? Le doit-elle méme ?

» En quoi la photo peut-elle étre le miroir de notre société ?
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La photo journalistique a son prix

Le World Press Photo présente chaque annee le meilleur du
photojournalisme dans le monde. Méme si certaines des 150 photos
primées sont parfois difficiles a regarder, il est nécessaire de les
montrer au public.

La seule facon d'accrocher les gens, c’est d'avoir une trés bonne image qui raconte
Uhistoire, explique le photojournaliste Ivanoh Demers. La photo de l'année 2019,
l'image prise par John Moore d'une fillette hondurienne pleurant alors que sa mere est
fouillée par un agent des services frontaliers américains, est a cet égard éloquente.

Le prestigieux concours récompense les photojournalistes dans huit catégories
distinctes : actualité, information générale, sujet contemporain, portrait,
environnement, nature, sport et projet a long terme.

C'est lactrice et réalisatrice Monia Chokri qui était la porte-parole de lexposition du
World Press Photo a Montréal cette année-la. Elle a d'ailleurs présenté 14 portraits
qu'elle a faits a partir de la photographie argentique, notamment celui de son ami le
réalisateur Xavier Dolan.

Le World Press Photo, ce sont 78 000 images soumises par 4 700 photographes
provenant de 155 pays. Le concours est organisé depuis 1955, par la Fondation World
Press Photo, basée aux Pays-Bas.

Chaque année, les photographies sélectionnées voyagent dans 45 pays et sont vues par
un auditoire de plus de 4 millions de personnes, d'apres les chiffres disponibles sur le
site Internet du concours.
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Unité 2 - Profession : journaliste

Séquence 1: Les éclaireurs

Activité I. Pas si simple !

L]
VAL [51eY Compréhension audiovisuelle a
1. Regardez la vidéo une premieére fois, puis répondez aux questions. h'E
» Replacez les sujets dans l'ordre.

La velation entve les
Jeuenalistes et le public est dif<icile

Etre journaliste implique Pourquoi il est difficile
des regles | de suivre des régles

» Associez les expressions et leur explication.

la déontologie ° e uneliste derégles
la défiance ° e lesvaleurs morales que I'on respecte
un fait ° e une vérité observable
une charte ° e le contraire de la confiance

2. Regardez la vidéo encore une fois puis répondez aux questions.

» Quels sont les risques a ne pas respecter la déontologie ?

» Vrai ou faux ? Répondez aux affirmations suivantes.
oo
Les régles de déontologie s‘appliquent pour tous les types de médias.
Lintégrité morale du journaliste fait partie des régles de déontologie.
Aujourd’hui, les journalistes ont plus de temps pour préparer leurs articles.

Le public est toujours compréhensif et aide généralement les journalistes.

()

» En reformulant avec vos mots, expliquez pourquoi le métier de journaliste “n‘est pas

sisimple”?
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Activité Il. Des métiers bien différents
Compréhension écrite

1. Lisez I'article, puis discutez.

» Que présente le document ?

» Parmi les métiers présentés, lesquels nécessitent des compétences d’analyse ?
» Lesquels nécessitent des compétences techniques ?

2. Que signifient les expressions suivantes ? Proposez une définition.

polyvalent :

une vitrine :

un ponte:

les petites mains :

3. Avec l'aide du texte, associez les définitions aux métiers.

Caméraman spécialisé dans le journalisme ° e lepigiste/
Journaliste indépendant, souvent jeune ° e |erédacteur enchef/
Principal responsable de I'édition ° e lecadreur/
Responsable de I'émission de télévision ° e lereporter d’image/
Reporter solide en technique ° o |efixeur/
Chargé de l'organisation d’un reportage ° e leprésentateur/

4. Trouvez un titre pour chaque catégorie de métiers de journalistes présentée.
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« Journaliste » est un mot valise qui peut déterminer plusieurs corps et
ceeur de métier. Devant ou derriere la caméra, a Uécrit ou a loral, le
journalisme regorge de carrieres différentes.

Reporter

En presse écrite, en télévision, en ou en radio, le reporter est celui qui effectue un reportage
sur place. Le reporter est un vrai caméléon capable de se fondre dans la masse, de poser les
bonnes questions, d'étre dérangeant et bienveillant a la fois.

Journaliste Reporter d’Image

Contrairement au cadreur, il soccupe de la partie technique, mais aussi éditoriale. Il pose les
questions, a toujours un regard sur l'image et peut effectuer son montage. Cest en général
quelqu'un de tres bon a la technique, polyvalent et assez dynamique ! Il est capable de faire un
reportage de télé de A a Z : tournage sur le terrain, interviews, montage et voix-off.

Reporter de guerre

Le reporter de guerre est celui qui effectue des sujets journalistiques dans des pays en conflit. Il
doit avoir de bonnes notions d’histoire, de géopolitique et bien évidemment étre aguerri dans
les langues étrangeres.

Grand reporter

Le grand reporter est un journaliste de terrain dont le talent est reconnu. Envoyé directement
par le rédacteur en chef lors d'un événement historique, il est chargé de grandes enquétes ou
de grands reportages qui seront mis en avant dans le média. Cest la vitrine de l'investigation !
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Présentateur

C’est le grand chef a la télé. Il détermine la tonalité du contenu et aiguille ses chroniqueurs. Il
peut étre le rédacteur en chef, ou un simple exécutant. C'est lui qui est le plus exposé, il se doit
donc d’étre séduisant, intelligent et irréprochable !

Matinalier

Le matin a 3h30, il est debout pour rejoindre, dans U'obscurité, une radio. Mais, le matinalier a
une chance que personne d'autre n'a : a 12h, il a fini sa journée, une journée commencée neuf
heures plus tot...

Présentateur de flash

Cest le métier de lUadrénaline ! Il se prépare pendant des heures pour un shoot d’'infos ! Des
heures de travail pour deux minutes de flash ! Un métier excitant, passionnant, galvanisant et
usant.

Rédacteur

Premier échelon du travailleur de Uécrit, c’est celui qui rédige des contenus. Avec lexplosion
des contenus internet, ce sont des métiers en plein boom !

Pigistes

Ce sont les petites mains du journalisme qui travaillent aussi bien sur le web, la presse écrite,
la télévision ou la radio. Pigiste est un terme qui désigne celui qui intervient en extérieur pour
une ou plusieurs rédactions. Il peut avoir une carte de presse ou non. En général, ils soccupent
des articles qui ne peuvent pas étre traités dans la rédaction : des enquétes, des sujets chauds
ou alors ceux qui nécessitent un contact ou un fixeur.

Chroniqueur

Interlude journalistique en radio, a la télé ou en presse écrite. Le chroniqueur peut intervenir
dans un champ de compétences bien défini : les réseaux sociaux, le sport, léconomie. En
général, cest un format court et dynamique qui nécessite beaucoup de travail de
documentation.

Editorialiste
Cest en général un grand ponte de la rédaction, quelqu'un avec une autorité intellectuelle, qui
rédige ou émet une opinion indépendante, mais sous la banniere d'un média.

Assistant de rédaction

Cest quelqu'un de confiance qui fait le lien entre les rédacteurs en chef et les équipes de
journalistes. Il transmet les documents, gere les rendez-vous, effectue des taches aussi variées
que multiples qui sont différentes chaque jour et qui changent selon les employeurs.
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Cadreur

Formé a la technique, c’est l'ceil derriére la caméra qui peut accompagner un journaliste ou un
enquéteur sur le terrain. En principe, il apporte une aide technique, mais ne participe pas au
montage et au fond du sujet.

Monteur

Piece essentielle en télévision, le monteur, en général, est un homme de 'ombre qui aime rester
des heures, enfermé au sous-sol devant une table de montage. Il a Uart du détail ! Autonome,
bon en technique avec un certain sens artistique, c'est lui qui dynamise votre travail de
tournage !

Fixeur

Meétier obscur et dans l'ombre, néanmoins indispensable, le fixeur est celui qui s‘assure de la
logistique d'un sujet : il repere lendroit, cerne et choisit les témoins et les interlocuteurs,
sassure des moindres détails. Si ¢ca se passe mal, c’est pour sa poire !

Directeur de la rédaction

C’est une personne charismatique, il endosse tous les risques juridiques, il est, en général, en
lien avec les rédacteurs en chef, mais n‘a aucun contact direct avec les journalistes de la
rédaction. C'est aussi lui, avec le propriétaire et la société des journalistes, qui définit la ligne
éditoriale.

Rédacteur en chef

Poste a responsabilité, le rédacteur en chef fait le lien entre les journalistes et les patrons. Il est
chargé du contenu éditorial, de la commande des sujets, de la fagcon dont ils sont traités. C'est
lui le premier responsable éditorial en cas de conflit légal puisqu’il doit tout valider, tout
aiguiller, et tout lire !

Rédacteur en chef adjoint / Chef de rubrique

Sous la direction du rédacteur en chef, il épaule, aiguille. Il peut aussi avoir la tdache ingrate de
faire refaire un papier ou simplement de dire au pigiste que son papier ne sera pas publié... Il
définit aussi, avec le rédacteur en chef, la conduite du média. Un chef de rubrique peut
s'occuper de la rubrique sport, police, justice ou bien des enquétes des pigistes, des médias, cela
varie selon les fiches de poste et les rédactions.

Secrétaire de rédaction

C’est le monsieur-madame « Orthographe et grammaire » de la rédaction ! Cest celui qui relit
et corrige, mais attention, il corrige sur le fond, mais aussi la forme. On dit souvent, en
rédaction, qu'un bon secrétaire de rédaction vous transforme en Marcel Proust.

Trouvé sur Lécole du journalisme : www.ecoledujournalisme.com
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Activité lll. Reporter : le choix d’'une vie
WY Compréhension audiovisuelle

Visionnez la vidéo, notez les informations, puis discutez.

» Notez les informations que vous avez sur la personne.

Prenom et nom:

Metier:

Journal :

» Présentez son projet (ou, quoi, quand).

» Pourquoi prend-il la décision d’arréter de suivre les théatres de la guerre en Syrie?

» Expliquez sa vision du journalisme.

» Discutez en classe : selon vous, quelles sont les difficultés du travail de reporter ?
Que pensez-vous de la démarche de celui de la vidéo ?
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Unité 2 - Profession : journaliste

Séquence 2 : Message et forme

Activité I. Une question de forme

L34 Compréhension écrite

1. Lisez rapidement l'article, puis discutez.

» Que présente le document ?

» Quelles sont les trois grands types d’information ?

2. Lisez a nouveau et répondez aux questions.

» Associez les expressions et leur explication.

relater °

un éventail °

de lasobriété °
décrypter °

un témoignage °
fiable °
camouflé °

qui est caché, dissimulé du regard du public
accéder au sens réel

transmettre une information sans la préciser

sur lequel on peut compter, en lequel on peut croire
le partage d’'une expérience personnelle

qualité de ce qui est simple, minimal

un ensemble de possibilités, d'options

» Vrai ou faux ? Répondez aux affirmations suivantes.

v

Linformation repose toujours uniquement sur des faits.

La différence entre une bréve et un récit est dans la quantité de détails.

L'analyse, comme le commentaire, donne une opinion personnelle.

Linterview sert a conclure sur les faits.

Lenquéte d’investigation est une forme approfondie d’enquéte.

» Expliquez, avec vos mots, en quoi consiste l'information ?
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3. Avec l'aide du texte et des expressions fournies, complétez le tableau suivant.

Description et
Le billet P aNnalyse

Le récit v aee dinvectigation
{_En?uﬁ'te

Gr“ﬂczue Le repﬂftﬂge

Information stricte
Le compte-rendu Le fait divers
Lenquéte

Interprétation

Le commentaire
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Le dessin
Lanngneg

Lo oeev®

Linterview

Léditorial



L’écrit journalistique sous
toutes ses formes

= :

Le journaliste produit de l'information avec ce qu’il voit et ce qu’il entend. Mais quand
il transmet les faits qu'il observe, il donne une forme a son exposé. Cest la définition
meéme de linformation : mettre en forme, du latin in formatio... La production de «
nouvelles » ne se limite donc pas a relater des faits. Il y a un éventail de formes
journalistiques aussi large que la distance entre lobservation et l'interprétation.

Informer, c’est donner des renseignements

Le premier travail du journaliste consiste a communiquer au public les réponses aux questions
que tout le monde se pose sur un événement. Les formes du journalisme élémentaire varient
uniquement selon la quantité des éléments de réponse.

Il y a toujours quatre questions élémentaires : Qui 2 Quoi 2 Ou ? Quand ? La réponse du
journaliste est aussi élémentaire que chacune de ces interrogations. Elle tient en une phrase
composée d'un sujet (qui ?), d'un verbe (quoi ?), d'un complément circonstanciel de lieu (out ?) et
d’'un complément circonstanciel de temps (quand ?).

On renseigne en racontant, c’est la narration

La Bréve est la forme informative minimale. Une phrase suffit. Ce genre informatif impose la
plus grande sobriété d’écriture. Conseil : éviter les adverbes et les adjectifs.

Le Récit est la forme informative maximale. Cest lexposé détaillé dune suite de faits
enchainés l'un a lautre dans lordre chronologique ou logique pour transmettre au public ce
que l'on sait de lévénement de la fagon la plus claire. Appartiennent a ce genre informatif de
base toutes les formes de narration : le compte-rendu, le traitement ordinaire des faits divers,
lannonce d’événements.

Informer, c’est donner des explications

Il y a parfois, selon les faits, deux questions complémentaires : Comment ? Pourquoi ? Ces
questions se posent quand les faits ne sont pas spontanément compréhensibles. Pour qu'on les
comprenne mieux, le journaliste inclut des éclaircissements dans sa mise en forme de
Uinformation.
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Répondre au «comment » et au « pourquoi » des faits observés, c'est renseigner sur les
origines, les causes, les motifs, les raisons qui les provoquent. Cest observer les faits de plus
pres, décrypter leur réelle nature sous leurs apparences formelles, déchiffrer leur vrai sens.

On renseigne en décrivant, c’est le reportage

Le Reportage est la forme informative optimale. C’est un récit complété par la description des
faits rapportés. Cette description ajoute a lexposé des détails tout ce qui les caractérise :
couleurs, sons, émotions, témoignages, scenes de vie, scenes de mort, etc. Le reportage donne a
voir. Le recours aux adverbes, aux adjectifs, aux choses vues et entendues, donne aux faits une
consistance concrete. Quelle que soit la longueur de larticle toutes les descriptions ont valeur
de reportage.

On explique en analysant, c’est 'enquéte

L’enquéte, forme informative analytique, donne a comprendre. C'est la décomposition des faits
dans leurs éléments constituants. Ce travail d’analyse implique une bonne connaissance du
sujet a traiter, une documentation appropriée, des sources fiables, des témoignages précis, un
temps de réflexion. Il arrive que l'enquéte analytique n'explique pas certaines choses a cause de
données invisibles, camouflées ou occultées. Le journaliste engage donc des recherches au-dela
des données connues. C'est l‘enquéte d'investigation, forme informative la plus approfondie.

On explique en faisant analyser, c’est U'interview

L'interview est un procédé analytique de substitution. Quand le journaliste n'est pas en
mesure de fournir lui-méme les explications quon attend de lui, il sollicite lUavis dun
spécialiste du sujet. Linterview publiée sous forme de questions-réponses est la plus
éclairante.

Informer, c’est fournir des interprétations

Quand la narration, la description et Uanalyse laissent subsister des zones d'ombre autour des
faits observés, le journaliste peut se poser en interprete de Uactualité : faute de pouvoir exposer
les faits dans toute leur réalité, il tente de les déchiffrer a travers les fragments a sa
disposition.

On interpréte en évaluant, c’est le commentaire

Il y a plusieurs facons de partager ses réflexions personnelles avec ses lecteurs mais toutes
sont des formes de commentaire : billet, chronique, dessin. C'est le lecteur qui juge de la
pertinence de l'interprétation.

On interpreéte en concluant, c’est l'éditorial

Si, au terme de ses réflexions personnelles, le journaliste porte un jugement de valeur sur les
faits observés, analysés, évalués, il signe un éditorial. Le lecteur est libre d’épouser ou non ce
point de vue mais celui-ci, de toute facon, léclaire sur la pensée de léditorialiste et constitue
donc, en soi, une information.

Trouvé sur 24hdansuneredaction.com
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Activité Il. De la radio a I'écrit, et vice-versa
Production écrite

1. Transformez les annonces radio suivantes en bréves.

Exemple

-> Une violente éruption solaire a entrainé une pluie de particules hier sur la
terre.

=> Clest I'activité la plus importante enregistrée depuis 7 ans.

-> Leur vitesse a atteint plusieurs millions de kilométres heure.

-> Les particules, des protons, ont été expulsées de la couronne solaire.

Violente éruption solaire.

“Une violente éruption solaire, qui est lactivité la plus importante
enregistrée depuis 7 ans, a causé une pluie de particules hier sur la terre,
expulsant des protons de la couronne solaire, a plusieurs millions de
kilometres heures.”

Style Radio:

-> Cejeudi, une femme a découvert une chenille dans son hamburger.
-> Elle I'a pris au Burger King de Saint-Pierre-du-Mont, dans les Landes.
-> On lui a offert un café en retour, mais pas de remboursement.

-> Ladirection du restaurant s’est ensuite excusée.

[ Landes : Elle découvre une chenille dans son hamburger
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2. Transformez les bréves en style radio.

Bréeve 2:

L'affaire est dans I'sac

“En Suede, un sport écolo a vu le jour il y a quelques mois : le « plogging ».
Cette activité consiste a faire son jogging tout en ramassant les déchets que
'on croise sur son circuit, armé d'un sac-poubelle. Pour les amateurs, il s'agit
d'une facon de chouchouter la planete et de garder la forme.”

Style Radio:

Bréve 3:

La taxe recyclage

“Des députeés britanniques souhaitent imposer une taxe de 25 pence (environ
45 cents) sur les gobelets de carton dans lesquels sont vendus les cafés pour
emporter. Largent recueilli serait investi dans la recherche sur le recyclage.

Les gobelets sont difficiles a recycler, puisqu'une fine pellicule de plastique en
recouvre lintérieur. Cette taxe pourrait rapporter plus de six millions de
livres sterling par année au Royaume-Uni.”

Style Radio :
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Unité 3
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Activité l. Léquipe radio
Compréhension écrite

Lisez les présentations des différentes spécialités.

C'est le pilier de I'émission qu'il anime. Le présentateur /
la présentatrice Radio est chargé(e) de divertir et
d'informer les spectateurs a travers des reportages, des
débats mais aussi des émissions, interviews...

Il réalise ensuite un important travail avant I'émission :

o || définit le style et le rythme a adopter.

e |l s'imprégne des thémes en se documentant.

e |l rédige tout ou partie de ses textes (introduction,
présentation, transitions...).

e || fait une sélection des morceaux pour la
programmation musicale.

Le journaliste radio transmet des informations ou anime
des émissions radiophoniques. Il n'y a pas qu'un type de
journaliste radio, mais plusieurs. A chacun donc de
cultiver son profil.

Il existe des journalistes reporters, ceux qui sont aussi
présents sur le terrain pour faire des interviews et
chercher l'information.

On appelle "flash-men", les journalistes chargés de
présenter les journaux d'actualité.

Les missions du journaliste radio peuvent donc varier
Iégerement suivant le type de programme qu'il anime.

e Analyser les informations.

e Concevoir son programme en fonction des informations
récoltées et du ton de I'émission.

e Informer le public.
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Les chroniqueurs sont partout. Souvent spécialisés dans
un domaine bien précis (beauté, culture, politique,
économie...), ils rédigent leurs chroniques avant de les
transmettre au public ou aux lecteurs.

A la différence d’un journaliste, le chroniqueur se doit
d'user d'un ton particulier afin d’attiser la curiosité et
I'intérét du public : partage de ses coups de cceur, billets
d’humeur ou encore utilisation de I'humour sont ses
principales armes.

On pense parfois qu'il est simplement 1a pour amuser la
galerie, pourtant le chroniqueur passe énormément de
temps en amont a rédiger et a peaufiner ses chroniques.

Le régisseur des spectacles a pour mission de veiller a
l'organisation des plateaux de tournage au quotidien.
Son objectif est clair : la représentation doit se dérouler
sans accroc.

Il vérifie que tout est bien installé, et aide I'animateur a
réaliser I'émission co6té technique. Il travaille avec
I’animateur pour connaitre le déroulement de I'émission.

Enfin, le régisseur plateau est responsable du transport et
du montage du plateau.
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Activité Il. Notre rubrique
Compréhension écrite

Réalisez une rubrique dans le style radio, puis présentez-la au groupe.

Titre:

Sujet:

La bréve:
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Unité 3 - Sur les ondes

Séquence 2 : Plateau radio

Organisation de I'’émission

Nom de I'émission :

Animateur-trice
Animation générale

Régisseur
Régie

Flash-man

Météo

Rendez-vous Info

Journaliste 1

Chroniqueur 1

Chronique 1
Invité

Chroniqueur 2
Chronique 2

Chroniqueur 3
Chronique 3
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Unité 4

Combattre pour
Informer




Unité 4 - Combattre pour informer

Séquence 1: Le fond et I'informe

Activité . Info ou Intox ?
|V {E140]3) Compréhension visuelle

Regardez le document, et discutez en groupe. Associez les images avec les vignettes.

CEST UNE INFO

ELLE 5'APPUIE SUR UNE SOURCE
IDENTIFIEE, CE QUI vOUS PERMET
DE LA VERIFIER PAR vOUS-MEME.

LE CHOMAGE A
AUGMENTE
DEPUIS 5§ ANS

CEST UNE RUMEUR

Ew L'ABSENCE DE SOWVRCE, DIF-
FICILE D’ACCORDER DU CREDIT A
CETTE INFORMATION.,

D'APRES LA
PREFECTURE, IL Y A
Uw RISQUE
D' INONDATION DANS
NOTRE VILLE

IL PARAIT QUPIL VA Y
AVOIR UNE
GROSSE INONDATION
CHEZ WOUs

site de CEST UN AV/S

@ la préfectere

CEST UNE OPINION
PERSOWNELLE QWi W' IMPLIQUE
PAS QUELLE 5O4T JUSTE OU NON,

Activité Il. Linformation, quésaco ?
Compréhension audiovisuelle

1. Regardez la vidéo une premiére fois, et répondez aux questions.

» Quel est le sujet de lavidéo ?

» Expliquez les différents types “d'information”.

Une anecdote

Un potin
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2. Regardez a nouveau la vidéo et répondez.
» Lequel des amis avait en fait un potin ?
(] Romain []Léa
(] Famah (] Léonard
» Comment Léonard a-t-il vérifié son information ?
L1 il ademandé a une personne qui travaille sur le chantier
[ il a eul'information par un journaliste spécialisé
L1 il a confirmé auprés de son oncle qui travaille a la mairie
Ll ilarencontré le patron du futur cinéma
3. Lisez le document, et répondez aux questions.

» Qui a écrit le document ?

» Quel est I'objectif de ce document ?
L] aider les lecteurs a mieux comprendre ce qu’est une information
L1 critiquer les journalistes qui ne respectent pas les régles de déontologie
L] pointer du doigts les personnes qui partagent des fake news

» Vrai ou faux ? Répondez aux affirmations suivantes.

e

Les journalistes sont les seuls a pouvoir partager des informations.
Linformation est généralement concue pour un public spécifique.
Lobjectivité n'est pas obligatoire pour constituer une information.
Linformation, quand elle est bien concue, rapporte toujours la vérité.

» Trouvez un titre pour chaque partie du texte. Celui-ci doit donner I'une des
caractéristique
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Qu’est-ce qu'une information ?

La multiplication des affirmations en tout genre, provenant de sources
variées, pose une question simple dont la réponse est moins évidente qu’il
n'y parait.

Les médias et les journalistes ne sont plus les seuls a disposer de moyens efficaces pour relayer
des messages : on peut voir les messages postés en permanence sur des réseaux sociaux
comme Facebook, Twitter et Snapchat. Mais cela pose une question simple dont la réponse est
moins évidente qu’il n'y parait : qu'est-ce qu'une information ? Le mot en lui-méme, dans son
sens médiatique, désigne des faits portés a la connaissance dun public. Mais pour étre
considérée comme telle, une « info » doit répondre a au moins trois criteres.

1. Elle doit

Une histoire de la vie courante comme « jai promené mon chien ce matin » ou « regardez la
réaction de cette petite fille face a son cadeau de Noél » peut étre intéressante ou
attendrissante, mais elle reléve de l'anecdote. Une information, en revanche, apporte quelque
chose qui doit concerner le public a qui elle est destinée. Par exemple, un journal sportif
rapporte que léquipe de France de football a remporté le match, ce qui intéressera ceux qui
suivent le sport.

2. Elle doit

Une information n'est pas un avis. Par exemple, dire que lon préfere le tennisman Andy
Murray a Novak Djokovic est simplement une opinion, car votre voisin pourrait tout a fait
dire linverse. En revanche, dire que le premier a fait une meilleure saison en 2016, en
remportant plus de grandes compétitions, ce qui lui a permis de terminer a la premiere place
mondiale, c'est une information, car cela s'appuie sur des faits.

3. Elle doit

Une rumeur se fonde sur des « on dit que... », sans que lon puisse savoir ce qu'il en est
vraiment ou en connaitre la source. Au contraire, une information se fonde sur des faits
avérés et, si possible, vérifiables par tous. Par exemple : « Le niveau de la Seine a dépassé les 6
metres le 3 juin 2016, selon Vigicrues. » Un des principes du journalisme consiste a ne pas
donner une information sans quelle ait été au préalable vérifiée aupres des personnes
directement concernées, de plusieurs témoins ou d’experts, etc. Ce sont ses sources.

Ces criteres ne font pas d'une information une vérité : un journaliste a en principe pour but de
publier des informations recoupées et fiables, mais il peut étre abusé par ses sources, ou se
tromper. Et Uopinion peut modifier la présentation de linformation ou le contexte quon lui
donne. Mais il reste le fait, le ceeur de linformation, qu'un journaliste digne de ce nom doit
respecter.

Adapté de Uarticle publié le 23 janvier 2017 sur www.lemonde.fr
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Activité lll. Quand la réalité s’impose
Compréhension écrite

1. Lisez le titre et le chapo.

» De quoi va parler le document ?
[] d'évenements historiques en France qui ont marqué les médias
(] de I'histoire des médias en France, et de leur évolution

» A votre avis et en utilisant votre connaissance de I'histoire, quels ont été les
moments de I'histoire francaise les plus marquants dans la presse ?

2. Lisez I'ensemble du texte, puis répondez.
» Quels sont les cing catégories d’évenement les plus médiatisés en France ?

A:

m O O W

» Quel est I'événement le plus médiatisé de I'histoire de France ? Cela vous surprend-il
5

» En dehors de cet événement, quel est, de loin, 'événement le plus important en
France ? En avez-vous déja entendu parler ?

5. A votre tour, constituez la grille des événements majeurs dans les médias de votre pays.
» Complétez la frise temporelle avec les grands évenements.

» Cherchez sur internet quels sont les événements les plus médiatisés. Comparez a
VOS impressions.

» Que réveéle le traitement médiatique de I'information par rapport a I'importance
réelle des événement ?
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Les évenemen

qui ont le plus
marqgueé les

medias

Cision, spécialiste en relations presse, a épluché plus de 8 millions
d'articles de la Presse quotidienne nationale francaise pour connaitre les
évenements de Uhistoire moderne qui ont le plus marque les médias depuis
1945 : 14 évenements majeurs ont été analysés.

Par ordre chronologique : guerre de Corée, guerre d'Indochine, guerre d’Algérie, Guerre
des missiles de Cuba, Mai 68, guerre du Kippour, élections présidentielles 1981 et 1988
de Francois Mitterrand, attentats de New-York en 2001 et de Paris en 2015, élections
présidentielle ’Emmanuel Macron, les gilets Jaunes et enfin la pandémie de Covid-19.

Comparaison des pics
des principaux événements médiatisés depuis 1945 (en % de mediatisation hebdomadaire]

La
&85 | Covid-19 : 2020 Jéme semaine du confinement de mars 2020 I | Covid-19
67% SR | Movvements
22% et
& de tricmphe vandalisé)

Sl = 12 Nov. 2015 o e
so% | [TAIETRCIR . enfafs
SN Mitterrand : 1988

Semaine suivant le 2 2 M
37% gl Elections
36% Mitterrand : 1981
30% Guerre d’Algérie : 1962 7 Jours suhvants les accords d'Evian
27% Guerre de Corée : 1950 28me sem. du corfit
27T% Guerre d'Indochine : 1954 S6m. aprés 1a dédaita FR
26% Crise des Missiles de Cuba : 1942 197 semn. du blocus
22% Guerre du Kippour: 1973 24ma Sam. du candlit
21% Chute du Mur de Berin ;: 1789 7 Jours sutvants la chute du mur
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Le taux de pression médiatique de la Covid-19 atteint son maximum lors de la
troisieme semaine du confinement de mars 2020 avec 68% de médiatisation (soit pres
de 7 articles sur 10 de presse quotidienne nationale évoquent le sujet). Ce pic dépasse
de peu le record absolu des événements de mai 68 qui occupaient 67% de la
médiatisation lors de la 2eme semaine de greve générale. En second plan, deux
catégories d’événements se distinguent par leur médiatisation intense : les attentats et
les élections présidentielles. Les attentats de Paris de novembre 2015 ont occupé 41% de
lespace médiatique, soit 10 points de plus que les attentats du 11 septembre. Quant aux
élections présidentielles, lélection de Frangois Mitterrand de 1988 détient le record
devant Emmanuel Macron avec un taux de d'occupation médiatique de 40%.

Enfin, les guerres et conflits enregistrent une forte médiatisation. En téte, la guerre
d’Algérie se soldant par la signature des accords d’Evian mobilise 30% de la
médiatisation. Notons que la chute du mur de Berlin occupera « seulement » 20% des
débats médiatiques la semaine suivant les événements. Ces chiffres révelent que la
médiatisation de la Covid-19 - a l'exception notable de mai 68 - surpasse largement
tous les événements étudiés. Au-dela du pic de meédiatisation, il est également
important d'étudier la médiatisation des évenements dans la durée. Par l'intensité de
son pic et la persistance de sa forte médiatisation dans le temps, la Covid-19 bénéficie
d’'un traitement médiatique totalement inédit dans Uhistoire de la presse.

Adapté de Uarticle publié le 16 mai 2021 sur www.chnews.fr

Les événements marquants de notre histoire

2020
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Unité 4 - Combattre pour informer

Séquence 2 : Trouvez la source

Activité I. Qu'est-ce qu’une source ?
Compréhension audiovisuelle

1. Regardez la vidéo une premiére fois, et répondez aux questions.

» Quel est le sujet de lavidéo ?

» Remettez dans l'ordre les étapes de la vidéo.

i Gt s s

Un nouveau centre commercial...

2. Regardez a nouveau et répondez.

» Dans I'exemple donné, qui est la source de Léonard ?
[J undes responsables technique du projet
L1 une personne qui travaille a la mairie
[ le maire de la ville

» Quel est le probléme de “I'information” de Léonard ?
[J la source n'est pas de bonne qualité
(il n'y aqu’une seule source
[ Léonard n’a pas bien compris sa source

» Vrai ou faux ? Répondez aux affirmations suivantes.

Pour étre une source, il faut avoir des informations de premiére main :
suivre une affaire comme avocat, avoir résolu un accident comme
pompier, ou étre responsable d’un projet comme un dirigeant d’entreprise.

Les sources contactent généralement les journalistes parce qu'elles ont
intérét a partager leurs informations.

Le maire de la ville a demandé a I'oncle de Léonard de ne pas partager les
critiques des autres parties concernées par le projet.

Les journalistes doivent toujours dire qui sont leurs sources, pour prouver
la qualité de leurs informations.
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Activité Il. Les méfaits de la rumeur
[ (Y4135 Compréhension visuelle

Regardez le document, et discutez en groupe des questions.

Et si c'était une rumeur ?

w7

Tu entends des Tu vas

amis parler entre .
SUX Ef:m scoop aussitdt en

Vous allez en parler
autour de vous : tout le
monde est persuadé
que c'est vrai et la
rUMeur se propage...

incroyable ! parler a ton
meilleur ami

I .

Ton ami a de51
outes @ vous
décidez de

vériﬁer I'info

auprés d'un
adulte

I . J

Il n'est pas
Isurdo ||.|:| ot
vous

suggere de
...auprés d'autres ...Vous vorifier...
personnes, cherchez... e = o

d'autres sources
(livres, revues,
internet, . Ce dernier a

actualités...) l'info : c'est
d\:"ﬂl etila
5 preuves

pertinent.

N \ ’ / Vousz retrouvez l'info
sur plusieurs zitez
-~ . internet, dans des )
— — e e Incroyable mais
revues... ¢a a l'air vrai !
” ~

Décidement,

;:Er?:. C'est sOrement une

voire rumeur I infox, restez méfiant
ot loz sites et evitez de la rd
que vous propager |

trouvez n ‘ont

I serieux J

L
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» Que présente le document ?

» Quel conseil donne-t-il lorsque I'on découvre une information qui semble incroyable
? Que faire lorsque I'information se révele étre fausse ?

» Pensez-vous respecter suffisamment ces conseils ? Est-ce faisable pour la majorité
des personnes ? Comment ?

Activité Ill. Un secret en péril
Compréhension écrite

1. Lisez le titre et le chapé.
» De quoi va parler le document ?
[] des menaces que la police exerce sur des journalistes qui révelent des secrets
[J des dangers que les journalistes créent en révélant des informations sensibles
» Que signifie I'expression étre convoqué ?
2. Lisez I'ensemble du texte, puis répondez.

» Associez les expressions et leur explication.

mettre au jour ° e une fouille policiére d’'un domicile

porter atteinte ° e nuire 3, discréditer
prépondérant ° e dévoiler, révéler une information

divulguer ° e actionde justice contre un personne suspecte
une ingérence ° e rendre public, faire connaitre
un interrogatoire ) e uneintervention sansy étre invité, un contréle
une mise en examen ° e entretien, échange d’info mené par la police
une perquisition ° e quiest plus important, plus visible

» Habituellement, la DGSI s’occupe de...
] 'espionnage et le contre-espionnage
[ les menaces terroristes
[ les enquétes sur les journalistes
» Lors de sa convocation, Ariane Chemin a été traitée comme...
L] une personne qui peut aider la DGSI, une informatrice

[J une personne qui représente une menace, une suspecte
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» Expliguez comment fonctionne la protection des sources en France :

3. Vrai ou faux ? Répondez aux affirmations suivantes.

e

En France, il est possible de forcer un journaliste a révéler ses sources.
Le texte de loi explique clairement les limites de la liberté de la presse.
Louis Dreyfus, directeur du Monde, vérifie chaque article.

Alexandre Benalla est un ami du président suspecté de crimes.

La convocation dAriane Chemin est un cas unique en France.

4. Expliquez, avec vos mots, pourquoi les enquétes sont inquiétantes pour les journalistes.

5. Discutez des sujets suivants.
» Que pensez-vous du secret des sources : faut-il le protéger, ou le diminuer ?
» A votre avis, que se passerait-il si le secret des sources disparaissait ?

» Comment s’assurer que les sources des journalistes continuent d’étre de bonne
qualité, dans une société obsédée par la sécurité ?
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En France, le «secret des sources»
journalistiques bousculé

La journaliste du «Monde» Ariane Chemin et son directeur de la publication
Louis Dreyfus ont été convoqués mercredi par les services de renseignement
intérieur : le secret des sources qui protege le travail des journalistes est-il
au-dessus du «secret-défense» qui protege, entre autres, le personnel des
services de renseignement et les coulisses diplomatico-militaires de la
République ?

Le débat est relancé en France, apres la convocation, mercredi, de la journaliste du Monde
Ariane Chemin et du directeur de la publication du quotidien Louis Dreyfus par la Direction
générale de la sécurité intérieure (DGSI), normalement mobilisée pour des tdches de
contre-espionnage et de traque des terroristes.

Le droit de refuser

Publié par Le Monde, le récit de leurs deux auditions libres, suite a la révélation de l'identité
d’'un sous-officier de larmée de lair (qui a porté plainte) dans le cadre d’'un article sur Uaffaire
Benalla, démontre que lobjectif des policiers était de mettre au jour lorigine de cette
information : «Nous nous sommes retrouvés dans des locaux ott sont interrogées les personnes
pour terrorisme. On nous fait comprendre que cest grave, quon a commis une faute lourde et,
tres clairement, qu'on est la en tant que suspects», a relaté Ariane Chemin.

En France, la protection des sources des journalistes a longtemps été définie par la loi sur la
liberté de la presse de 1881. Elle a ensuite fait U'objet d'une loi datée du 4 janvier 2010, votée
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apres une série de perquisitions policieres dans plusieurs rédactions. Ce texte dit que «le
secret des sources des journalistes est protégé dans leur mission d'information du public. [...] Il
ne peut lui étre porteé atteinte directement que si un impératif prépondérant d'intérét public le
justifie et si les mesures envisagées sont strictement nécessaires et proportionnées au but
légitime poursuivi.» Un nouveau texte, voté le 14 novembre 2016, devait au départ étendre la
protection des sources, mais le Conseil constitutionnel l'a rejeté. Il se contente de dire que
«tout journaliste a le droit de refuser toute pression et de refuser de divulguer ses sources».

Les notions d«intérét public» et de «proportionnalité des mesures» au titre de la loi de 2010
sont-elles réunies dans le cas de la convocation de la journaliste et du directeur du Monde ?
Non, selon une lettre adressée par un collectif d'avocats au procureur de la République de Paris
dénongant une ingérence «lorsque des journalistes sont entendus alors qu'ils [ne font que] leur
mission d'informer et qu'ils [informent] sur un débat d'intérét général».

L'accusation est soutenue par les convocations d'autres journalistes par la DGSI a la suite de
révélations sur lutilisation darmes frangaises vendues a UArabie saoudite, puis utilisées par
celle-ci dans le conflit du Yémen, qui vit une tragique guerre civile.

Objectif : intimider

Lors de tous leurs interrogatoires, les journalistes ont refusé de répondre aux questions tandis
que le directeur de la publication du Monde a expliqué «ne jamais lire les articles avant
parution et [ne pas vouloir] le faire». La question, dans le cas du quotidien, est de savoir si ces
convocations avaient pour but unique «la divulgation d'information qui pourrait conduire a
l'identification d'une personne membre des forces spéciales» — un délit bel et bien prévu par la
loi - ou si elles cherchaient a montrer lUexaspération du gouvernement mis en cause a travers
les actes délictueux d’Alexandre Benalla, ancien proche collaborateur du président, deux fois
mis en examen.

En février, une tentative de perquisition policiere dans les locaux du site Mediapart avait été
empéchée, déja autour de laffaire Benalla. Une premiere. «Les journalistes ne doivent pas étre
au-dessus des lois. Mais personne ne peut contester que ces pratiques visent a intimider. Avec
pour but, aussi, de faire taire nos sources», confie un investigateur du Monde.

Adapté de Varticle publié le 30/05/2019 sur www.letemps.ch
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Unité 4 - Combattre pour informer

Séquence 3: Léthique quéte

Activité I. Lart de provoquer
HIVE{E i(e]i] Compréhension visuelle

Observez le document suivant, puis répondez aux questions.

» Quel est ce document ? D'ou vient-il ?
» Comment appelle-t-on ce type d'illustration ? Est-ce commun dans votre pays ?

» Selon vous, quel est I'intérét de ce type d'illustration dans le cadre du journalisme ?
Pensez-vous gqu'’il doit étre défendu ?
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Activité Il. Les mains libres
Compréhension audiovisuelle

1. Regardez la vidéo une premiére fois, et répondez aux questions.

» Remettez dans l'ordre les passages de la vidéo

Ves i.macje% de \a cjuewe en Syrie. Ali Ferzat montre son stylo.

La caricature de Bachar el-Assad
| dans un tank.

Des photos d'Ali Ferzat avec les Une cavicatuve de Bachav
mains brisées. el-Assad tue.
» Complétez les portraits des deux personnes du reportages avec les mots et
expressions suivantes :

Ali Ferzat ; Bachar el-Assad ; le président syrien ; un caricaturiste syrien ; des dessins ;

un dictateur ; aucune peur ; tout puissant ; les mains brisées ; caricaturé

2. Regardez a nouveau la vidéo et répondez.
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» En vous aidant des définitions et de la transcription, complétez la grille avec les mots
du reportage. Quel est le mot mystére ?

Une personne morte ou blessée dans un attentat. (n.f.)

La peinture, la musique, le cinéma en font partie. (n.m.)

On le dit de quelque chose qu'il ne faut pas faire. (adj.)

Une caricature en est un. (n.m.)

La puissance, le pouvoir. (n.f.)

Elle tue quand on I'utilise. (n.f.)

Le dessinateur dessine avec cet objet. (n.m.)

Arréter de vivre. Décéder. (vb)

Ali Ferzat n'en a aucune quand il dessine. (n.f.)

Ali Ferzat est prét a mourir pour elles. (n.f.)

» Vrai ou faux ? Répondez aux affirmations suivantes.
v [Fae

Les mains d’Ali Ferzat font peur aux dictateurs.

Ali Ferzat n'est pas le premier a caricaturer Bachar el-Assad.

Pour Ali Ferzat, un stylo c’'est comme une arme redoutable, plus forte
qu’un tank.

Ali Ferzat n'est pas touché par les attentats de Charlie Hebdo a Paris.
Pour Ali Ferzat, I'art permet de véhiculer des idées fortes.
Ali Ferzat est prét a mourir pour ses idées.

3. Réagissez aux questions suivantes:

» Le r6le des journalistes peut-il étre de faire réagir la population ? Le travail
d’information est-il compatible avec |a prise d’opinion ?

» Les caricatures sont-elles un moyen utile pour informer la population ?

» Est-il acceptable de censurer les caricatures, méme si elles dérangent un groupe de
personnes ?
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Unité 5

Meéedia-mondes
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Unité 5 - Médias-mondes

Séquence 1: Les monarques de I'info

Activité l. Sujet libre
Compréhension audiovisuelle

1. Lisez les phrases suivantes, puis discutez.

Si vous étiez président, quel message donneriez-vous
aux journalistes lors de vos voeux officiels ?

Les journalistes sont-ils importants pour les
personnes qui détiennent le pouvoir politique ?

Sivous étiez journaliste, quel message

attendriez-vous du Président i cette occasion ? Les personnes qul détiennent le pouvoir poitique

sont-elles importantes pour les journalistes ?

» Que signifie, pour vous, un “sujet libre” en journalisme ?
2. Regardez la vidéo et répondez.
» Quel est I'événement présenté dans la vidéo ?
(] une conférence sur une nouvelle loi pour la presse
[J une annonce officielle sur une institution de presse d’état
[ les voeux du président aux journalistes pour la nouvelle année

» Quel est le “cadeau” offert par le président ?

» Comment réagissent les journalistes ?
[l ils sont contents et acceptent
[1ils sont en colere et refusent
[ ils sont confus, et préferent ne pas avoir de cadeau

» Pourquoi?

3. D'apres-vous, que dénonce cette vidéo ? Discutez et écrivez votre opinion sur le sujet.

65



Activité Il. Les maitres de la parole E
Compréhension audiovisuelle

1. Regardez le document visuel et discutez. =

T

gk
o

» Que présente le document ? Qu'apprend-on du monde des médias en E k-
France?

» Quels sont les médias publics en France ? Combien sont-ils ?

» Qui possede le plus de médias en France ? Par qui les journaux que vous connaissez
sont-ils possédés ?

» Que pensez-vous de cette situation ? Selon vous, quels problemes cela met-il en
lumiéere?

2. Regardez la vidéo et répondez aux questions.

» Regardez le nuage suivant et entourez les mots que vous comprenez.

IIE'S t ” ] y
. ele
une concentration coms

un magnat
une gestion

un MDUSTHE, une fortunt

» Associez les médias aux personnes qui les contrélent.

Martin Boud

. - - - - -
. Le Parisien, les
Mﬁg;ur::e msete Le Figaro Echos, Radio Canal +,CNEWS,  Lesneufschainesdu  Libération, RMC,
Jap ga Classique, Europe 1... groupe TF L... Sutabln i
régionale, en ligne... Challenges...
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» Combien de milliardaires se partagent I'essentiel de |la presse écrite ?
I moins de 10
[Jentre 10 et 20
[J un peu plus de 20
» Que peut-on dire des méthodes de management de Patrick Drahi ?
L] elles sont plutot bonnes : ses employés sont contents
L] elles sont mitigées : quelques employés ont perdus leur travail

[ elles sont tres critiquées : 30% des employés ont été renvoyés

e

» Vrai ou faux ? Répondez aux affirmations suivantes.

Bernard Arnaud est le deuxieme homme le plus riche de France.

Xavier Niel développe rapidement son empire, avec des investissements.
Lancien nom de CNEWS était 8-TV.

Le contenu de CNEWS est devenu polémique, et d’'extréme droite.

Europe 1 pourrait connaitre le méme destin que CNEWS.

3. Expliquez, avec vos mots, pourquoi la situation des médias en France peut étre
inquiétante ?

67



Unité 5 - Médias-mondes

Séquence 2 : Trahisons et réconciliations

Activité l. Le regard des Francais
Compréhension visuelle

1. Lisez le document ci-apres, puis répondez rapidement.
» Quel type de document est-ce ?
» Quel sujet traite ce document ?
» Le document semble-t-il Etre une source fiable ?
2. Lisez en détail et répondez.
» Cette enquéte concerne...
[ toute la population francaise
[ les personnes francaises majeures
[ certaines personnes choisies pour leur opinions
» Elle comporte...
[] 2 questions [] 3 questions [1 5 questions

» Parmi ces affirmations, lesquelles sont vraies d’apreés le document.

Presque tous les Frangais sont . Plus de |la moitie de Frangais pensent que les medias
meéfiants vis a vis des meédias.

ne permettent pas de se forger une opinion.

Les 25-34 ans trouvent plus facilerment Hormis la méhance, les sentiments positifs
des infarmations que les 35-49 ans. viennent avant les sentiments négatifs.

"Le regard des Francais sur les médias et I'information”

Sondage IFOP pour FLint.media. Enquéte menée auprés d'un échantillon de 1 011
personnes représentatif de la population francaise dgée de 18 ans et plus via un
questionnaire en ligne auto-administré les ler et 2 juin 2021.
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Les sentiments éprouvés concernant les médias et l'information
en général

Quand vous pensez aujourd'hui aux médias et a l'information en général, quels
sentiments éprouvez-vous 7 (Deux réponses possibles)

Méfiance
Colére
Dégoit
Intérét
Curiosité
Désintérét
Indifférence
Confiance
Passion

Enthousiasme

Le sentiment de pouvoir se forger sa propre opinion grdce aux
médias

Aujourd'hui avez-vous le sentiment que l'information et les médias vous permettent de
vous forger votre propre opinion sur les différents sujets d'actualité ?

B Oui, tout & fait [ Oui, plutét [ Non, plutét pas [ Non, pas du tout
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%
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La facilité a trouver une information sur un sujet d'actualité

Lorsque vous cherchez une information sur un sujet d'actualité, diriez-vous que, la bonne

information, la juste information est aujourd'hui...
g 8 o & ' &
f'}‘ 4."‘

=] - ~ A
e e "nb‘ oy
.\3.1 .f.' a5 Sy

@ Facile a trouver [ Difficile a trouver

70%
65%
&60%
55%
50%
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%
5%
0%
& &

Activité Il. Les médias en perte de vitesse ?
Compréhension audiovisuelle

1. Regardez la vidéo une premiére fois. Répondez aux questions.

» De quoi parle lavidéo ?

» Replacez les sujets dans l'ordre.

: La libevtée des joUma'ui%*rE'% Quel est le réle des journalistes ?

[

Les meédias et les francgais : confiance
I r?
— ou mefiance ?

1. Regardez une deuxiéme fois la vidéo, puis répondez.

» En 2020, la confiance...
[] avait augmenté
[ avait diminué

L] était restée la méme
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» Quelles sont les raisons qui peuvent faire douter de la qualité de I'information ?
U] Les journalistes n'ont pas une formation suffisante
L1 On ne peut pas vérifier les sources des journalistes
L1 Iy ades fausses informations qui circulent par les mémes médias
[ Le prix des journaux a trop augmenté
L1 Il est difficile de rester neutre pour les journalistes

» Dites si les affirmations suivantes sont vraies ou fausses.

Depuis 2015, les francais sont hésitants a faire confiance aux médias.

Les francais ont du mal a identifier le role des journalistes.

Un communicant n'est pas un journaliste car il travaille pour une
entreprise ou une personnalité politique.

La crise du Covid-19 a renforcé I'intérét des francais pour les médias.

Activité lll. La confiance perdue
Compréhension écrite

1. Lisez le titre et le chapo.
» De quoi va parler le document ? Que signifie I'expression profondément ébranlée ?
2. Lisez I'ensemble du texte, puis répondez.

» Associez les expressions et leur explication.

une marée ° e un point sur lequel tout le monde est d’accord
un constat ° e unediscussion ou I'on ne s’écoute pas
la véracité ° e une observation
un consensus ° e une grande quantité, assez soudaine
un dialogue de sourds ° e lapropriété d'étre vrai
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» Apreés la méfiance, le sentiment le plus ressenti est...
[ lacuriosité
[1lacolere
[]le dégo(it
» Parmi les causes possibles de ces sentiments...
L1ily aau moins trois causes clairement identifiées
[J aucune n'est identifiée comme certaine

3. Vrai ou faux ? Répondez aux affirmations suivantes.

Toutes les classes sociales partagent la méme méfiance pour les médias.
Les Francais ont de plus en plus de mal a croire les informations données.
lIs ne veulent pas non plus vérifier par eux-mémes.

Les Francais pensent que les médias ont chacun leur propre identité.

Les sujets traités dans I'actualité engendre du stress chez les auditeurs.

e e

4. Expliquez, avec vos mots, ce que révéle cet article sur le rapport que les Francais ont avec

les médias d’information.

5. Discutez des sujets suivants.

» Les problémes soulevés dans 'article existent aussi dans votre pays ?

» A votre avis, pourquoi ces problémes peuvent exister ?

» Comment éviter que ces problémes arrivent ?
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Les Francais se méfient
des médias

Selon une étude de llfop, "La confiance dans les médias et
l'information est (.. profondément ébranlée" et ils réclament
davantage de transparence, comme le révele ce sondage effectué
pour l'application flint.media.

Une méfiance généralisée vis-a-vis des médias

La note d'analyse de l'Ifop qui accompagne ce sondage fait état d'une marée de sentiments
négatifs a l'encontre des médias.

Plus de la moitié des personnes interrogées ont en effet cité au moins la "méfiance" pour
qualifier leur ressenti vis-a-vis des médias et de l'information (deux réponses étaient possibles
parmi dix sentiments proposés). Cette réponse arrive tres loin devant les autres, puisque
viennent ensuite la "colere" (18% de citations) et le "dégout” (17%). Les premiers sentiments
positifs cités, "l'intéret" (16%) et la "curiosité” (15%) arrivent ensuite, avec un niveau de
citations faible et relativement similaire aux deux derniers sentiments négatifs (sur ces
résultats, la marge d'erreur est d'environ 2 points).

Fait notable, "au-dela de différences sociales attendues (..., la méfiance s'impose au premier
rang dans toutes les catégories sociales”, ce qui témoigne "d'un rapport dominant, partage,
‘interclassiste’ de l'opinion aux médias", indique la note d'analyse de l'étude.

Les médias “n'aident a se faire sa propre opinion”

Au-dela des sentiments négatifs, les Francgais font majoritairement état d'une difficulté a se
faire leur propre opinion sur les sujets d'actualité grace aux médias. "Cette difficulté peut sans
doute étre expliquée par trois constats partagés : un doute sur la véracité des informations, le
sentiment d'uniformisation des médias et une impression de submersion”, détaille la note
d'analyse.

"La parole médiatique, comme la parole politique et institutionnelle, se heurte a un terrain de
réception fortement sceptique”, souligne en effet l'Ifop, puisque plus des deux tiers des Francais
disent "douter de la véracité" des informations qu'ils recoivent, méme lorsqu'elles proviennent
de "médias reconnus". Par conséquent, "ce doute crée un besoin important de retour et d'acces
aux sources de linformation" : 83% des Francais aimeraient connaitre les sources de
l'information qui leur est délivrée pour pouvoir "vérifier par eux-meémes".

73



Un sentiment d'uniformisation de l'information

Ainsi, "alors que le nombre et la diversité des supports d'information n'ont jamais été aussi
importants, l'idée d'une information 'mainstream’ (...) s‘impose fortement dans l'opinion", note
l'étude. Plus des trois quarts (76%) des Frangais considerent ainsi que "les médias ont de plus
en plus tendance a dire la méme chose et que la diversité des points de vue exprimés s'est
réduite ces dernieres années" et 89% ont le sentiment de "voir passer toujours les mémes
informations". "Cette perception d'uniformisation médiatique a évidemment des conséquences
sur la perception de la qualité de l'information et est une des causes de la perte d'intérét pour
Uinformation”, souligne la note danalyse : 82% des Francais disent voir "passer trop
d’informations inutiles" et 71% déclarent que la plupart des informations traitent de sujets qui

les "intéressent peu”.

Par ailleurs, plus de sept Francais sur dix (73%) ont le sentiment détre submergés par
Uinformation car "omniprésente et surabondante”, selon la note d'analyse. En conséquence,
noyés dans la profusion, presque la moitié des Francgais (48%) "apparaissent perdus dans le
champ informationnel et avouent qu'il leur est difficile de trouver la bonne information
lorsqu'ils la cherchent", souligne l'Ifop. C'est particulierement vrai pour les plus de 65 ans
(61%).

Le débat public est jugé trop conflictuel

"C'est un constat qui fait absolument consensus dans l'opinion : le débat public est trop brutal,
trop polarisé et manque d'apaisement”, constate l'Ifop. Plus de 90% des Francais sont ainsi
d'accord avec laffirmation : "Aujourd'hui, dans notre société, il n'est plus possible de débattre
sans que cela ne tourne aux dialogues de sourds, voire a l'affrontement".

"Cette représentation d'un débat public chaotique et conflictuel est en partie a Uorigine d'un
rapport stressant aux médias et a Uinformation”, souligne l'Ifop, puisque 59% des Francais
admettent que l'information est "souvent” pour eux source de "déprime" et de "stress" Et ce,
quels que soient la catégorie professionnelle, le sexe, I'dge ou le positionnement politique.

Adapteé de Varticle publié le 17/06,/2021 sur francetvinfo.fr

Activité IV. Liberté de la presse E a:ﬁ;.E
- -

Compréhension écrite =LL
. . . . . o
Naviguez sur le site, et discutez des points suivants : .-E

» Que présente le site ? E 1

» Comment s’appelle 'organisation qui le dirige, et quel est son travail ?

» Qu’apprend-on sur ce site ? Vérifiez le classement de différents pays que vous
connaissez.

» Quels sont les problémes des pays les stricts vis-a-vis de la liberté de la presse ?
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Activité I. Une journée bien chargée
VIR Compréhension audiovisuelle

1. Regardez la vidéo une premiére fois, et répondez aux questions.

» Que présente ce document ?
» Que signifie 'acronyme “JRI”?
1. Regardez a nouveau la vidéo, et répondez.

» Remettez dans I'ordre les moments de la journée

EﬂTEﬂJ.I.I"‘?"'FTEMEﬂ"'F dU commentaive

Collecte des informations

Prégavation du wmatéviel

» Associez les expressions avec leur explication.

le commentaire ° e le texte qui accompagne le reportage
un plan ° e |acomposition des sons et musiques
le cadrage ° e leslimites de I'image, qu'il faut soigner
le mixage ° e lavuedonnéealimage

» Vrai ou faux ? Répondez aux affirmations suivantes.

e

Le journaliste a préparé un sujet sur un mouvement social.

Il a filmé environ 10 séquences vidéos.

Normalement, le commentaire s'enregistre dans une cabine
d’enregistrement.
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Activité Il. Scénarios !
Tdche compléte

Utilisez le document suivant pour préparer votre premier reportage.

Descriptif Date et lieu

Théme général (décidé en classe)

Culture (art, musique, etc) - Documentaire (nature, découverte, histoire...) -
Divertissement (jeux télévisés, talk show humoristiques) - Actualités - Débat et polémique

Sujet (en groupe)

Nom:

Thémes abordés :

Scénario de reportage

Personnes possiblement interviewées :

Ce que varaconter le film:

Préparation des séquences

Lieux a filmer:
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